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Men Women

ﬁeugésﬁﬁung eines Shops fiir Herren und Damen in Ingolstadt

»Kleider machen Leute«! Je schoner die
Kleider, desto schoner die Leute und
desto schéner auch der Shop. Mutige
eroffnen deshalb ein Geschaft auf drei
Etagen, 450 m?, mitten in Ingolstadt. Der
Totalumbau des Ladens lieB eine kom-
plette Neugestaltung der Raumlichkeiten
zu. Im Obergeschoss umhullt ein leichter,
semitransparenter Wandvorhang die
Damenwelt. Der geradlinige, schwarze
»Catwalke« mit Krokoauflage pragt die
Herrenabteilung im Erdgeschoss. Kuhler
Chic und bestes Licht leuchten fr Anzug
und Co. im Untergeschoss.

Ausgangssituation

Der urspringliche Shop war auf Méanner-
mode spezialisiert. Durch den Umzug und
die Erweiterung der Shopflache sollte nun
auch die Damenwelt bedient werden. Eine
deutliche Unterscheidung der beiden Ziel-
gruppen aufgrund unterschiedlicher Raum-
gestaltungen war Gestaltungsgrundlage.
Eine zentrale Treppe erschlieBt die drei Ebe-
nen des Geschafts. Der Bereich Damen /
Women sitzt im Obergeschoss, an zwel
Gebaudeseiten befinden sich durchgehende
Fensterfronten und somit Tageslicht. Im Erd-
geschoss und Untergeschoss wird Mode flr
Herren / Men prasentiert. Die Lichtsituation
im EG ist gepragt durch Schaufensterfron-
ten, im UG fehlt jegliches Tageslicht.

Obergeschoss
Leicht, luftig, sanft und hell. Elegant, groB-
ziigig und charmant —so das Ergebnis.

Der Grund: ein aufgerdumter Grundriss pra-
sentiert die Waren hauptsachlich den Wan-
den folgend. In der Mitte des Raumes hakt
sich eine groBe, frei spannende Tafel an
einer Raumstltze ein. Diese ist zentrale Pra-
sentationsflache fur die News der Mode-
branche. Von Accessoires Gber Schmuck bis
Bekleidung tritt unter den »Prinzessinen-
leuchten« aus Glasperlen alles ins rechte
Licht.

Das Tageslicht der beiden Fensterfronten
wird durch einen raumhohen, stark geraff-
ten, semitransparenten Vorhang gedampft,
gestreut und somit genutzt. Die Produkte in
den offenen Regalen erhalten einen ruhigen
Hintergrund und gleichzeitig Licht. Die
Begrenzung des gesamten Raumes durch
den weiBen Vorhang wirkt luftig und weit,
suggeriert GroBe.

'Dezente Farben, die durch die Materialbe-

schaffenheit der Oberfléchen wirken, kamen
zum Einsatz.

Der Boden: sandfarbenes Linoleum, die
Beschichtung der Prasentationsmaobel: helles
lindgrin mit dezentern Goldglitzern, die
Tapeten: feine Goldkringel auf beigem
Papier, die Stoffe fir Sitzmébel und Kabi-
nenvorhange: helles beige.



Erdgeschoss

Das dominante Raumelement, das den
Besucher in den Laden fihrt, ist der zentrale
»Catwalk«. Ein schwarzer Korpus aus MDF,
mit schwarzer Krokoauflage (Linoleum)
erstreckt sich Gber beide Rdume im EG, ist
gleichzeitig Stauraum und Prasentationsfla-
che. Ebenfalls in schwarz gehalten ist der
zentrale Kassenbereich mit Tresen und
Wandschrank und ein separates Podest im
Schaufensterbereich — das gegentberlie-
gende, kleine Pendant zum »Catwalk«.

Um die Inszenierung dieser Elemente zu
unterstreichen, nehmen sich die Umge-
bungsfarben aller Einbauten zuriick. Der
FuBboden in hellgrauem Linoleum, ein
gebrochenes, kihles weil der Regale und
eine silbern schimmernde Schmuckwand mit
Vitrinenschlitzen umranden die schwarzen
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Objektinformationen

Architekten: Meierei Innenarchitekten,
Miinchen, www.meierei.org

Lichtplanung: Meierei Innenarchitekten,
Munchen

Fotos: Andreas Hoernich, Minchen
Leuchten

Objektleuchten: »Caboche Sospensione
Piccola« von Foscarini (www. foscarini.com)
Einbaustrahler: Mondial von Targetti
(www. Targetti.com)

10-12 Untergeschoss

»Hauptdarsteller«. Der starke hell-dunkel
Kontrast der Farben der Herrenwelt wird

gemildert durch das sanfte moosgrin der
Sitzmébel und der Kabinenvarhange.

Untergeschoss

Die Wertigkeit eines Raumes ohne Tageslicht
|&sst sich am besten durch helle Farben und
gezielten Einsatz von Beleuchtung steigern.
Entsprechend viele Leuchtmittel wurden
auch hier verbaut, versteckt in Deckenfel-
dern mit Rilckspriingen und in eingebauten
Wandregalen, sowie direkten Spots zur apti-
malen Ausleuchtung der Ware.

Die weiBen Wandflachen reflektieren das
Licht optimal, ebenso die silberne Schmuck-
wand.

Nur wenig schwarze Akzente kommen im
lichtbedtrftigen UG zum Einsatz: Samt fir
die Vorhange und schwarzer Lack fir das

Mobiliar. Die strenge Farbwahl fiir das UG
hilt sich an die strenge Eleganz des Sorti-

ments: Anzige, Hemden und Co. fir den

»Ernstfalle.



